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Pertuiti e il Disinformatico
«Smonto lefesserie diffuse
da Internet che Giacobbo,

il conduttore di “Voyager”,

spaccia per oro colato»

di Stefano Lorenzetto

, & chi & con-
vinto che sia
un rettilia-
no, cioé un
extraterrestre che
ha assunto sem-
bianze umane. C'e
chi pensa che non
esista: le foto in cui
éritratto sorridente altro non sarebbero
che «ologrammi proiettati tramite im-
pianti bioplastici». C'& chi ipotizza che
siail Capo del Nuovo Ordine Mondiale:
quale, nonsi sa. C'¢ chi, con scarsa im-
maginazione, lo classifica come agente
della Cia. Fin qui sul Web. E poi c'¢ chi al
«brutto bastardo figlio di una puttana
schifosa» spedisce lettere minatorie per
posta ordinaria: «Piantala di collabora-
re coni tuoi padroni Massoni illumina-
ti, piantala di dire bugie, luride menzo-
gne, senno ti uccido, ti uccido come un
maiale, con il mio coltello ti squarcio lo
stomaco e ti faccio uscirele budella».
Datelepremesse, cisichiedequalear-
cano impulso autolesionistico abbia in-
dotto il divulgatore informatico Paolo
Attivissimo, cacciatore e studiosodibu-
fale, amettere onlineilsuoindirizzo pri-
vatodi Barbengo, 8 chilometri da Luga-
no. Risposta semplice: siccome svolge
labenemerita missione in modo gratui-
to, ha pensato di applicarelalegge dello
shareware, il software distribuito libera-
mente, il cui autore viene remunerato
con donazioni volontarie dagli utenti
soddisfatti. E ha inventato il pizzaware:
«Lemiericerchetisono state utili? Allo-
ra offrimi una margherita e una birra».
Cosi Fabrizio, che abita vicino a Geno-
va, glihaportatofinoacasalafocacciadi
Recco. Alessandro, italiano emigrato in
Germania, ¢ partito da Regensburg per
recapitarglidue cassedibiondabavare-
se. Paolo gli ha spedito da Modena una
boccettadiaceto balsamico del 1967.
Lo studioso della disinformazione
mediatica, cui l'enciclopedia Treccani
haaffidatolastesuradellavocesullebu-
fale per Il Libro dell’Anno 2014, ritiene
cheil pizzaware («non basta a pagarmi
neppure la bolletta del telefono, 150
franchi al mese») sial'antidoto perfetto
controicomplottisti. «Iolichiamo fanta-
stiosi, perché vivono di fantasie e sono
pienidiastio». Gentediboccabuonaabi-
tuataabersidavveroditutto,acomincia-
redallaCoca-Colachese-
condo loro verrebbe usa-
taperlavare il sangue ne-
gli incidenti ferroviari,
smacchiareil water, scio-
gliereun ossoin duegior-
ni, rimuoverelarugginee
moltoaltroancora.«Eno-
toilpoteredetergentedel-
'anidride carbonica. La
bibitaamericananeeric-
ca.Manonsicapisce per-
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Ha presentato come
«foto storica» sul Ku

TRECCANI Paolo Attivissimo, divulgatore informatico sempre connesso. E sua la voce ¢bufale» sul «Libro del’Anno 2014 [Maurizio Don]

Il cacciatore di bufale web

passa per agente della Cia

Oppure per exiraterresire, capo del Nuovo Ordine Mondiale. O éun ologramma?
Riceverninacce dimorte, ma.anche pizze e birre. «Lagentevuol credere allefiabe

50.000 internauti e ha oltre 150.000 fol-
lower (vulgo, seguaci) su Twitter. Tech-
norati, motore di ricerca dedicato ai
blog, lohaclassificatonel 2006 fraidieci
blogger di lingua italiana pili influenti.
Attivissimo ha creato con Elena Alberti-
niancheil Servizio antibufala (Antibufa-
la.info), che, totalizzati9milionidivisita-
tori, s'e trasformato da pochi giorninel-
laBufalopedia, catalogo completo delle
indagini da lui svolte sulle pil1 assurde
panzane fatte circolare su Internet. Da
nove anni, ogni venerdi mattinaalle 11,
parla in diretta di questi argomenti alla
Rsi, laradio della Svizzeraitaliana.
Attivissimo & nato nel 1963 a York, in
Gran Bretagna, dove il padre Gaetano,
pugliese che aveva fattol'interprete per
gli Alleati a Taranto durante la seconda
guerra mondiale, era emigrato in cerca
di fortuna, sposandovi
Pauline. Hafrequentatola
scuoladell’obbligoaBere-
guardo ele superioriaPa-
via.Nel 1992, dopoilmatri-
monio con Elena Faro,
chelo ha affiancato come
editornelsuolavoroditra-
duttoretecnico, ladecisio-
nedilasciareilnostroPae-
se: «Per disperazione».
Nonvi offriva sbocchi?

Klux Klan la pubblicita

«Esatto. Abbiamo vissuto

ché,anzichéusaresempli-
cementeacquaminerale,
sidovrebbeimpiastriccia-
re una qualsiasi macchia aggiungen-
docilozuccheroeilcaramellodellaCo-
ca.Nonhaalcun senso».

1 Disinformatico - lo hanno ribattez-
zato cosl - ha cominciato la sua carriera
con due libri, Winword per tutti e Inter-
netper tutti. Ne sono seguitialtri 16, sem-
pred’informatica. In precedenza, avva-
lendosi delle clausole scritte in corpo 6
che nessuno legge, era riuscito a farsi
rimborsare dalla Acer il costo del siste-
maoperativoWindows98cheavevatro-
vato preinstallato sul computer portati-
leappena acquistato: <A me bastava Li-
nux». Nel 2004 s'¢ trasformato in blog-
ger. Il suo Attivissimo.blogspot.com,
concepitocomediscaricadideliridigita-
li, & seguito ogni giorno dai 20.000 ai

della rivista «Large»

sette anni in Lussembur-
goesettenel Regno Unito.
Dal 2004 abitiamo in Svizzera, con le
nostre duegemelle, Lisae Linda. L'altro
figlio, Simone, risiede a Pavia».

Quanti computer possiede?
«Quattro portatili, 3 fissi e una ventina
dismessi. Pil13 tablet e 6 smartphone».

ealgiornocip d i
«Possiamo dire 24? Facciamo 20, toh».

Perché unanotiziafasullasichiama

bufala?

«Bella domanda. L'ho chiesto anche a
Francesco Sabatini, compilatore del di-
zionario Sabatini Coletti, un giorno che
ci siamo trovati insieme a Ravenna per
una celebrazione dantesca, ma non lo
sapeva neppure lui. Se per caso lo sco-
pre, melo dicalei».

Provvedo: «Menare o tirare altrui

pel naso come un bufalo, vale aggi-
rarlo, burlarlo, condurlo con finzio-
neafarcio cheunovuole». Dalvoca-
bolario 1863-1923 degli Accademici
della Crusca, di cui Sabatini ¢ presi-
dente onorario. Non dovrebbe esse-
releil’esperto che scopre tutto?
«Questaricerca era abassa priorita».
Svelarelebufale del Webservendosi
delWebnon éun controsenso?
«Interpello anche esperti dei variramie
consulto la letteratura scientifica. E ve-
10, uso Internet per smentire Internet.
Mala Rete & come il telefono: un mezzo
anodino. Dentro cisono verita e bugie».
Perchélagentesifainfinocchiare?
«Le bufale sono una versione moderna
dellefiabe. Rispondono abisognimolto
umani: offrono una narrazione accatti-
vante, hanno un fondamento di cre-
denza reale, contengono una morale.
Rappresentano una gratificazione so-
ciale: chile racconta, cattural’attenzio-
ne e passa per uno che lasalunga. Inol-
tre la gente pretende che ogni cosa si
adattiaipropripreconcetti. Purtroppoil
mondo e assai complicato. Mailgrande
pubblico non vuole studiare, ha biso-
gno di dare spiegazioni semplici a pro-
blemi complessi. Le scie chimiche degli
aerei? Non sono forme di condensazio-
neprodottedalghiaccioatmosferico, co-
medimostralameteorologia: moltopilt
facileattribuirle alla Cia».
LaCiac’entrasempre, vedigliatten-
tati dell’11 settembre 2001.
«Le speculazioni numerologiche fatte
su quella data sono alla base del com-
plottismo. Ne cito una sola. Il volo 77,
chesischiantdcontrounadelle Torrige-
melle, portava 65 passeggeri: 6+5=11.
Falso. Il volo 77 non colpi il World trade
center, bensi il Pentagono, e aveva 58
passeggeri, dirottatori compresi, non
65. Anche tenendo conto dei 6 membri
d’equipaggio, il totale delle persone a
bordo & 64, non 65».
Come mai nel 2014 le bufale hanno
avuto un’impennata?
«Editori e giornalisti hanno scoperto il
business della bufala. Che importanza
haseunanotiziaéveraofalsa?Bastache
gliinternauti ci clicchino sopra perleg-

gerla. Totclicuguale totincasso pubbli-
citario. E un cortocircuito mediatico
fra Internet e media tradizionali: il gior-
nalista scova sul Web una storia avvin-
cente e di forte impatto emotivo, si fida
acriticamente della fonte e, anziché ve-
rificarla, la pubblica.Isiti del Daily Mail,
di Usa Today, dell’ Huffington Post, del
Daily Mirror, del Washington Times
hanno riportato la notizia secondo cui
11 aerei commerciali sarebbero scom-
parsidaTripoliinvistadellapreparazio-
nedi “unnuovo 11settembre”. Ballase-
squipedale. Trattasi di una diceria in-
ventatadaalcunibloggernordafricani».

112015 non promette bene: Voyager
il 2 gennaio ha rivelato che la sonda
spaziale Rosetta avrebbe fotografa-
tosullacometa67P Churyumov-Ge-
rasimenkoiresti di unabase aliena.
«Ilprogramma di Rai 2 ha
attribuitoaunafonteauto-
revole, il Washington
Post, la rivelazione della
notizia, affermando che
unhacker]'avrebberuba-
taallaNasaepoidiffusain
Rete. Come prova, hamo-
strato un'immagine: pec-

FACEBOOK

sioni preistoriche sono state eseguite
conunmoderno trapano da dentista».

ElaRainonfaunapiega.

«Lei pensi solo che Rai Storia, reputato
uncanaleserio, ha presentatouna “foto
storicamemorabile” cheritraevamedi-
cidicoloreintentiasoccorrereinAlaba-
maunattivistadel KuKluxKlan.Ilrazzi-
sta incappucciato e sanguinante salva-
toda coloro che egli odia. Ebbene, 'im-
magine emblematica erastata creatain
studio per promuovere, in stile Oliviero
Toscani, larivista australiana Large».

Altrebufale dure amorire?

«C'e chi & convinto che lo tsunami del
2011 in Giappone sia stato provocato
dalle emissioni elettromagnetiche del-
la stazione di ricerca Harpp, costruita
nel1993in Alaska dall’aeronautica mi-
litare degli Stati Uniti perricerchescien-
tifiche sull’atmosfera e sulla ionosfera.
Nonostantenon funzionipitidatempo,
pericomplottisti continua a trasmette-
re.Solo cheavevaunapotenzainferiore
aquelladiRadio Montecarlo».

Le onde sono come la Cia: ubique.
«Secondo i dietrologi, il Wi-Fi causa la
morte invisibile: cancro, malformazio-
ni, aborti spontanei, alterazioni della
crescitaossea. Comefonte, citanoilpro-
fessor John Goldsmith, accreditandolo
quale consulente dell’Organizzazione
mondiale della sanita, e un documento
dellamedesimaintitolato International
symposium  research agreement No.
05-609-04. Ma Goldsmith non ¢ affatto
consulente dell'Oms: i suoi scritti riguar-
danoradar per uso militare e trasmetti-
toritv,che nullahannoachevederecon
il Wi-Fi in termini di potenza. Inoltre
quel documento dell'Oms non esiste.
EdelastessaOms, al contrario, adichia-
rare che il Wi-Fi non comporta rischi si-
gnificativineanche alungo termine».

Perchéil lavoro che faleinonlo fac-

ciamo noi giornalisti?

«Perché e faticoso e comporta spreco di
tempo,quindihacostielevatichegliedi-
tori, conlastampain crisi, non possono
sopportare. Capisco il loro punto di vi-
sta, anche se nonlo condivido. Poi pero
nondevonolamentarsiseperdonoletto-
ri.Jopensoche quellidel suogiornalesa-
rebberoben lieti di sapere come fannoi
piratiinformaticiafregarglila password
diaccesso al conto corrente bancario».

Come fanno?

«La vittima designata riceve una mail
checontieneunlink. Cliccandocisopra,
si apre una pagina web gestita dall’ag-
gressoremaidenticaaquelladiautenti-
cazione diun servizio usato dall'utente,
peresempioGmail. Chicicascaecompi-
lailform, regalale proprie credenzialiai
malfattori. Siccome disolito abbiamola
brutta abitudine di usare la stessa pas-
sword per tuttiisiti,in quel precisoistan-
te & come se fornissimo agli hacker un
passe-partout per scassinarci l'intera
nostravita. Ognigiornovengonorubate
in questo modo 600.000
password soltanto su Fa-
cebook. InRetecircolaun
filecon4.929.090account
di Google violati».

Perché s’¢ cancellato

daFacebook?
«Erostufo. Troppo rumo-
redifondo.Nonhotempo

cato che provenisse non
dal Washington Postben-
sidaunrozzofotomontag-

Tramuta gli internauti
in merce. Ogni giorno
sul network si rubano

per chiacchierevacue».
Capisco.
«Epoi ha snaturato la sua

gioapparsosuunapagina
di Facebook chiamata
Breakingnews99 e falsa-
mente attribuita al Post. Quanto alla
presuntabase extraterrestre, eralapian-
tadel Sanssouci, il castello fatto costrui-
reaPotsdam da Federico Il di Prussia».

Maalloraharagione Maurizio Croz-

zaachiamarlo Kazzenger.
«IlconduttoreRobertoGiacobbodaspa-
zioafesseriesmontatedadecenni,spac-
ciandole per oro colato. E gliitaliani ab-
boccano, convinticheil servizio pubbli-
coracconti sempre la verita».

Fesserie & plurale. Altri esempi?
«Le mitiche pietre di Ica, che secondo
Voyager“nondovrebberoesistere” per-
chéraffigurano “scenedicacciaconuo-
miniedinosauriinsieme”.Induedocu-
mentari, trasmessinel 1977 enel 1996, la
Bbcha dimostrato che le presunte inci-

600 mila password

filosofia d’origine. Non &
piu solo uno strumento
per conoscerenuove per-
sone,maunluogodoveleaziendesifan-
noun'ideadiquello che piace ai consu-
matori. Vado a parlare nelle scuole e
chiedo airagazzi: di che vive Facebook?
Nessuno sa rispondere. Restano basiti
quandoglispiego che MarkZuckerberg
analizza ciascuna delle foto postate sul so-
cial network, per cui se ti fai ritrarre con
una lattina di Red bull in mano, Face-
bookvendera alla ditta produttrice il tuo
profilocompleto. Oltre 1 miliardo dicit-
tadini sono stati trasformati da Zucker-
berg in merce per soddisfare inserzio-
nisti e societa di marketing. Enon par-
liamo delle famiglie che si sfasciano».
(739. Continua)
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