PANE E CIOCCOLATA 2/ARRIVA IL KAMASUTRA FONDENTE

Dolci piaceri

Due fidanzati veronesi hanno messo in commercio 1 primi
loccolatini a luce rossa. Gli unici per soli adulti

Stefano Lorenzetto

on & imbarazzata, Sara Bo-

nini, mentre addenta con

volutta il piccolo membro

virile. Del resto & un affari-
no cosi innocente: appena due-tre
millimetri. «Uhm, & proprio buono,
sa?», ammicca con tono molto con-
vincente.

Come metterlo in dubbio? Zucche-
ro, cacao in pasta, burro di cacao, le-
citina di soia, aromi naturali, garan-
tisce l'etichetta sulla scatola nera a
forma di libro. «<Kamasutra», c’é
scritto in caratteri d’oro. E d’oro &
anche il cordoncino che infiocchetta
questi «finest chocolates».

Sara Bonini, 23 anni, e il suo ra-
gazzo Luca Biondan, 24, intrapren-
denti veronesi, un po’ si vergognano
di uscire allo scoperto. Rifiutano
persino di rivelare i loro cognomi
(Europeo ha dovuto scovarli alla Ca-
mera di commercio). I due giovani
ancora non sembrano rendersi con-
to che i cioccolatini a luce rossa ‘di
loro produzione sono diventati un
affare di Stato.

E accaduto in Germania. Dopo
aver spopolato in Italia, Stati Uniti e
Canada, Sara e Luca hanno affidato
al veneziano Giorgio Ballabeni, 29
anni, il compito di diffondere nel
Nord Europa le otto tavolette di fi-
nissimo cacao fondente che riprodu-
cono altrettante posizioni amorose
tratte dal celebre testo di Vatsyaya-
na.

E Ballabeni ha esposto questi 200
grammi di sesso commestibile, ven-
duti a 35 marchi (poco piu di 25 mila
lire), alla Fiera internazionale dei
dolciumi svoltasi a Colonia dall’8 al
12 febbraio. Non l'avesse mai fatto.
«Scandalo della pornocioccolata»,
ha titolato a caratteri di scatola, in
prima pagina, I'Express, terzo quoti-
diano della Rft (450 mila copie), ri-
preso qui da altri giornali.

«Queste immagini non sono fatte
per il commercio», ha dichiarato al
giornale Rudolf Stefen, direttore
dell’'ufficio federale per 'esame del-
le pubblicazioni destinate alla gio-
ventlu. Nonostante il Kamasutra non
figuri tra i libri sconsigliati ai ragaz-
zi tedeschi, Stefen ha aggiunto pe-

rentorio: «La cioccolata mostra 1'at-
to puro e semplice. E tutto cio & proi-
biton.

Per la verita, gli atti mostrati sulle
formelle non sono né puri né sempli-
ci. Fra i grovigli di corpi si distin-
guono - riprodotti fin nei minimi
dettagli - fellatio, contorsionismi
erotici, coiti multipli. Ed & per que-
sto che Sara Bonini e Luca Biondan,
accorsi a Colonia per vedere come
andavano gli affari, hanno preferito

In posizions. La confezione dei
cioccolatini con le otto posizioni
tratte dal celebre «Kamasutran.

restare nell’'ombra e mandare avanti
Ballabeni, fondatore della societa di
rappresentanza Kamasutra interna-
tional finest chocolate handels Gmbh.

Ora questo putiferio un po’ li spa-
venta vista anche la loro zona di ope-
razioni. Loro vivono nella cattolicis-
sima Verona culturalmente poco di-
sponibile ai cioccolatini sexy e han-
no anche altre attivita da salvaguar-
dare. Che cosa direbbero i clienti del
pennellificio Sara (il signor Aroldo
Bonini I’ha chiamato come la figlia),
sede in via Fornari, se venissero a
sapere che in quello stesso edificio

c’é anche la centrale operativa della
pornocioccolata?

Si chiama Italian promotion, so-
cieta nome collettivo di Bonini Sara
& C., costituita nell'ottobre 1987 per
la «produzione di articoli promozio-
nali e pubblicitari nonché di prodot-
ti dolciari». Unici soci, Sara e il suo
fidanzato.

Cominciato per gioco nell’ottobre
scorso, il business del Kamasutra é
diventato piu grande di loro e ri-
schia di travolgerli. Cinquantamila
confezioni vendute soltanto nel pri-
mo mese, nonostante il prezzo eleva-
to: 18 mila lire I'una. E quasi al mer-
cato nero, perché molti negozianti
non accettano di mettere in vetrina

le lubriche formelle per paura di |

guai di vario tipo.

Eppure Sara e Luca hanno fatto

le cose con intelligenza. La fiam-
meggiante foto che compare sulla
scatola, per esempio, dice e non di-
ce. Nell'immagine si vede un solo
cioccolatino; un accorto effetto flou
maschera gli attributi virili di un
prestante indu curvo sull’amante,
che a sua volta trattiene in scena a
denti stretti un altro omino tagliato
sul bordo della copertina. A scanso
di equivoci, comunque, sul retro si
legge: «Prodotto rivolto a un pubbli-
co adulto». L’hanno persino cellofa-
nato, come € costume per le riviste
hard-core.

/]

i sono scandalizzati sol-
tanto i tedeschi», mini-
mizza Luca Biondan. «Da
noi il Kamasutra di cioc-
colato, invece, attizza la curiosita an-
che nei salotti-bene». E racconta co-
me gli & venuta l'idea di questo sin-
golare business: «Mentre visitavo i
templi del Khajuraho, in India, fa-
mosi per le grandi sculture erotiche,
ho avuto una folgorazione. Al ritor-

no ho esposto il progetto alle grandi |
industrie dolciarie. Mi hanno detto |

che ero matto. Troppo audace. Ep-
poi consideravano impossibile mi-

niaturizzare alla perfezione bassori- |

lievi cosi particolareggiati».

«Ma Luca é testardo», interviene
la morosa. «Provava e riprovava
quelle figure giorno e notte». In che
senso? «Ma cos’ha capito, scusi? Pro-
vava con gli stampi di cera. Alla fine
ha trovato una ditta padovana che ci
ha dato fiducia».

«L'unico vero problema é che il

nostro Kamasutra di solito si com-
pra per regalarlo. E chi lo riceve
spesso non mangia le formelle per-
ché sono troppo belle. Insomma, c’é
il rischio di venderlo una volta sola»,
conclude Luca Biondan rattristato.
E per consolarlo si azzanna delicata-
mente gli ultimi tre corpicini di cioc-
colato.
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