DOPO IL CASO PERRIER, I PRODUTTORI ITALIANI ALLA CONQUISTA DEL MERCATO USA

Chiare, fresche, doici acque

San Pellegrino ¢ Surgiva, gia presenti in tutti ghi Stati Uniti, sono piazzati bene. Ma anche
gli altri stanno cercando di approfittare del crollo francese. Per dissetare gli yuppie
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li yuppie sono disperati, i
proprietari dei ristoranti
alla moda sono trauma-
tizzati e i cultori del jog-
ging sono disidratati: aver trovato
un po’ di benzene nell’acqua mine-
rale Perrier & stato un piccolo terre-
moto». Un terremoto, quello segna-
lato dall’autorevole Wall Street Jour-
nal, cui Gustave Leven, presidente
del gruppo Perrier, ha risposto con
una mossa magistrale: il ritiro di 160
milioni di bottiglie d’acqua minerale
da tutti i mercati. Non sara facile
tuttavia recuperare le fortissime po-
sizioni di mercato precedenti al crol-
lo, a cominciare dal 30 per cento di
quello americano. Anche perché, nel
frattempo, la concorrenza, prima
fra tutte quella italiana, sta arrotan-
do i canini per azzannare il gigante
ferito.

«Ecco qui il telex appena arrivato
da Pacific, il nostro importatore di
Chicago: in un colpo solo ci chiede di
passare da due a quattro milioni di
bottiglie 'anno», s'infervora Gian-
carlo Aneri, direttore generale del-
I'acqua minerale Surgiva.

Il manager che ha speso meta del-
la sua vita a consacrare il successo
dello spumante Ferrari nel mondo
da un paio d’anni s'¢ preso quest’al-
tro hobby. Lo confortano nell'impre-
sa i frizzanti fratelli Lunelli, pro-
prietari delle rinomate cantine di
Trento.

«Mi dispiace per la Perrier, ci so-
no rimasto proprio male», confessa
Aneri. «La Surgiva stava conquistan-
dosi uno spazio privilegiato in Ame-
rica, fidando soltanto sulle proprie
forze. Chiaro che ora raddoppiera.
Perd cosi non c’é piu gusto, non c'¢
sfida. E come sparare sulla Croce
rossa». Aneri non vuole proprio pas-
sare per un maramaldo. Lui & abi-
tuato da sempre a combattere i fran-
cesi con fierezza, insidiandoli nelle
loro tane. Il Ferrari, per esempio, ¢
I'unico spumante italiano che com-
pare da anni nella carta dei vini del
Lido di Parigi, accanto ai piu blaso-
nati champagne francesi. E costa
persino di piu.

Non a caso, del resto, le casse di
Surgiva da 12 bottiglie vengono ven-
dute negli Usa a 13 dollari, contro i
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10 della Perrier e della San Pellegri-
no.

«La grande intuizione di Aneri e
dei Lunelli & stata quella di proporci
un’acqua minerale italiana, di sicura
qualita e di alto profilo, prodotta
esclusivamente per hotel e ristoran-
ti di grido», spiega Giovan Batti-
sta Chiandetti, vicepresidente della

Sorgenti prezioss. Giancarlo Aneri (in
primo piano) con i fratelli
Lunelli, produttori della «Surgiva.

Trusthouse Forte.

Per questo, da circa un anno, la
Surgiva ha preso il posto della Per-
rier negli 800 alberghi della catena
creata da lord Charles Forte e ora
guidata dal dinamico figlio Rocco,
di cui Chiandetti & il braccio destro e
il consigliere piu fidato. Una supre-
mazia condivisa soltanto con l'acqua
minerale Ashbourne, controllata dal
gruppo Nestle, inserita dalla Trust-
house Forte nei frigobar delle lus-
suose camere per dovere civico: € in-
glese.

1l passo falso della Perrier, insom-
ma, promette di trasformarsi in
un’ulteriore occasione di successo
per il made in Italy. Ad avvantag-

giarsene, oltre alla Surgiva, sara so-
prattutto la San Pellegrino, forte di
una quota di venduto che gia si aggi-
rava oltreoceano sui 20 milioni di
bottiglie I'anno.

«L’aspetto curioso della vicenda»,
osserva Roberto Ruggeri, figlio del-
'intramontabile Bice, titolare dell’o-
monimo ristorante di via Borgospes-
so a Milano, «& che la San Pellegrino
dovra orchestrare la concorrenza in
casa propria, essendo controllata
per il 33 per cento proprio dalla Per-
rier.

«Nella contesa la Surgiva mi pare
favorita: ai clienti raffinati piace
tanto quell’etichetta dall’inconfondi-
bile scarabocchio colorato perché
non la trovano nei supermercati»,
argomenta Ruggeri, che ha voluto
soltanto I'acqua minerale provenien-
te dal parco naturale Adamello-
Brenta negli esclusivi ristoranti Bice
aperti a New York, Chicago e Los
Angeles e in quello, gia progettato,
di Parigi.

Negli Stati Uniti la San Pellegrino
vive di rendita sulla fama che le &
stata procurata da Time tre anni fa,
quando una giuria la incorono «la
miglior acqua minerale del mondo».
E sfrutta ancora le immagini della
coppa imperlata di bollicine con cui
Frank Sinatra improvviso un insoli-
to brindisi idrico durante il concerto
al Palatrussardi di Milano.

San Pellegrino e Surgiva sono per
il momento le uniche minerali italia-
ne commercializzate in tutti gli Stati
americani, ma altre marche tricolori
si apprestano ad approfittare della
sventura che si ¢ abbattuta sull’ac-
qua francese.

Non & detto pero che la disavven-
tura del benzene abbia messo fuori
gioco per sempre la mitica Perrier.
Ronald Davis, responsabile del
gruppo francese per gli Usa, ap-
pronta le contromosse.

Innanzitutto c’'¢ da chiarire come
mai un ignoto laboratorio di igiene
del North Carolina si sia preso la bri-
ga di analizzare una dozzina fra i
milioni di bottigliette a forma di pe-
ra vendute dalla costa atlantica a
quella del Pacifico, riscontrando
tracce di benzene.

In secondo luogo vanno spiegate
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le apparenti contraddizioni nel com-
* portamento tenuto dalla severa Fo-
od and Drug Administration, che da
una parte ha escluso «rischi signifi-
cativi per chi avesse bevuto l'acqua
incriminata» e dall’altra ne ha dispo-
sto I'immediato ritiro dai 750 mila
esercizi commerciali per due o tre
mesi, fino a quando non arrivera la
nuova produzione da Vergéze.

E stato persino agitato lo spettro
di un giallo creato ad arte per favo-
rire una massiccia speculazione in
Borsa. Operatori in possesso di in-
formazioni riservate avrebbero co-
minciato a giocare al ribasso ben
prima che la notizia si diffondesse.
E avrebbero alimentato lo scandalo
insinuando che il benzene non c’en-
tra nulla: sarebbe addirittura la fon-
te di Vergéze a essere inquinata.

Il caso Perrier obbliga a riconside-

rare anche in Italia il boom delle ac-

que minerali, un comparto che sta
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Le cifre nel disegno indicano le percentuali di
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sollecitando gli appetiti della grande
industria. Negli ultimi dieci anni
I'incremento dei consumi é stato tra-
volgente: dai due miliardi di litri
venduti nel 1978 si & arrivati a piu di
cinque miliardi nel 1988, con un fat-
turato che oggi tocca i 1.600 miliardi
di lire.

Tredici milioni di famiglie italiane
bevono abitualmente minerale.
«Ormai soltanto il 25 per cento della
popolazione si disseta con l'acqua di
rubinetto, nonostante costi appena
0,2 lire al litro, la tariffa piu bassa in
Europa», dicono al Cispel, la confe-
derazione che raggruppa le 600
aziende municipalizzate italiane. E
non importa se l'acqua in bottiglia
costa 300-400 lire il litro, cioé & due-
mila volte pil cara di quella erogata
dagli acquedotti pubblici.

Il fatto & che i dati sull’acqua di
rubinetto sono allarmanti ovunque e
la gente ha paura», denuncia il pro-

fessor Cesare Maltoni, direttore del-
I'Istituto di oncologia di Bologna,
che ha condotto una ricerca in pro-
posito.

Ma neanche l'acqua in bottiglia ¢
cosi trasparente come sembra. In un
anno i carabinieri del Nas hanno ac-
certato 648 irregolarita nella produ-
zione delle minerali. In tre casi ¢ sta-
ta rilevata la presenza di additivi
chimici.

Tuttavia il benzene fa notizia sol-
tanto se finisce nella Perrier. Un po’
perché la Francia ¢ la maggior pro-
duttrice mondiale di acque minerali
(5,23 miliardi di litri annui, di cui
958 destinati all'esportazione), un
po’ perché vedere la sua «grandeur»
umiliata non dispiace a nessuno. So-
prattutto in Italia, dove gia mal si
sopportava la spocchia dei viticolto-
ri francesi. E vero che il vino, come
il sangue, non ¢ acqua. Pero... A cia-
scuno il suo metanolo. o
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